Las marcas promueven campanas de marketing enfocadas en generar valor
agregado a sus productos, desde el envasado en empaques llamativos, hasta la
manera en que son presentados al consumidor final. Estas estrategias publicitarias
saturan a los usuarios y en alguna medida, dificultan que los compradores puedan
comparar entre las bondades de un producto similar, pero menos publicitado.

\J
F
A A conti i6 | | tos del keti | |
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Hacen que los envases se vean mas grandes de o que
realmente son. Algunos productos, como |los cereales,

contienen un 20% de aire.

Venden productos individuales para que el precio parezca
menor; pero realmente los empaques individuales son mas

Com pa rar caros si se compara el peso del contenido.
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Comprar' 111k Consejo: las superficies comerciales (almacenes) estan

obligadas a poner la referencia comparativa de precio.
Tomese unos Minutos para comparar el precio por unidad.
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Promovemos con pasion la educacion financiera y la

BEEBEERE cultura del ahorro como herramientas de bienestar para
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nuestros afiliados y sus familias.
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